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/Cual fue el efecto real del Mundial en el turismo?

| COORDENADAS

Enrique
Quintana

CJ0pine usted:
enrique quintana@elfinanciero.com.mx

I EEQ

os datos ya estan sobre la mesa y permiten

responder, al menos parcialmente, una pre-

gunta que flotaba desde hace semanas: ¢cuanto
turismo adicional trajo realmente el Mundial a
México?

La respuesta corta es: menos del que se espe-
raba en nimero de visitantes, aunque mas en gasto
por visitante. El torneo no multiplicé los turistas,
pero si los reacomodé.

Sectur informé que durante las seis semanas del
Mundial 7.8 millones de viajeros pasaron por las tres
ciudades sede y dejaron una derrama turistica de
mas de 42 mil millones de pesos.

Pero la cifra requiere contexto. No significa que
hayan llegado 7.8 millones de turistas adicionales.
Incluye viajeros nacionales e internacionales, turistas
y excursionistas.

Las cifras de junio de la Encuesta de Viajeros Inter-
nacionales (ENVI) del INEGI cuentan otra historia:
México registr6 8.19 millones de visitantes interna-
cionales, 2.1 por ciento mas que un afio antes. Pero la
composicion dice otra cosa.

El INEGI distingue entre turistas, que pasan al
menos una noche en México, y excursionistas, que
no pernoctan. Entre los primeros separa a los fronte-
rizos de los turistas de internacién.

El crecimiento provino principalmente de los
turistas fronterizos, que aumentaron 6.5 por ciento,
y de los excursionistas de crucero, que se dispararon
21.5 por ciento.

En cambio, el segmento que el torneo debia
favorecer especialmente, el turista de internacion,
cay6 3.2 por ciento. Y los turistas que ingresaron
por via aérea disminuyeron 5.3 por ciento.

Es decir, en el mes del partido inaugural en el
Estadio Azteca entraron a México menos turistas por
avién que en junio de 2025.

Las estadisticas de la Agencia Federal de Aviaciéon
Civil (AFAC) muestran, ademas, que el total de pa-
sajeros internacionales en los aeropuertos del pais
cay6 4.2 por ciento.

Pero la geografia cuenta historias diferentes.

Las ciudades sede ganaron: Guadalajara crecié
11.5 por ciento; Monterrey, 10.1 por ciento; el
AIFA, 20.1 por ciento, y el AICM apenas 1.5 por
ciento. Incluso Querétaro y Morelia crecieron 31.9 y
27.8 por ciento, respectivamente.

Los destinos de playa, en cambio, retrocedie-

. ron con fuerza: Canctin perdié 13.1 por ciento de
| sus pasajeros internacionales; Los Cabos, 14.1 por

ciento; Puerto Vallarta, 33.3 por ciento, y Tulum,
63.2 por ciento.

Hay que ser justos: esa caida no comenzd con el
Mundial. Ya venia desde meses atras por una menor
demanda estadounidense, problemas de conectivi-
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SELECCION MEXICANA DE FLAG FOOTBALL
VA A OLIMPICOS DE LOS ANGELES 2028

LA SELECCION MEXICANA FEMENIL de flag football conquistd el bron-
ce en el Mundial de la especialidad en Dusseldorf, Alemania, al vencer
20-19 a Gran Bretafia. Ademas, ese triunfo le dio a las chicas mexicanas el
boleto a los Juegos Olimpicos de Los Angeles 2028, donde ese deporte
hara su debut como disciplina olimpica. En contraparte, el equipo varonil
mexicano perdio el juego por el tercer lugar 34-26 con Canada y termi-
no en cuarto lugar en el Mundial, o que le impidid amarrar el pase olim-
pico y tendra que seguir con el proceso clasificatorio. —Antonio Ortega.

dad aérea y otros factores.

Pero el torneo tampoco la compensé. Lo que
ganaron las ciudades sede no alcanzo para cubrir
lo que perdi6 el resto del pais.

Es una radiografia del llamado efecto sustitucion:
el turista habitual puede evitar el pais sede por pre-
cios elevados, saturacién o complicaciones, mientras
los aficionados que llegan por el evento no necesaria-
mente compensan esa ausencia.

La experiencia internacional muestra que estos
beneficios no siempre aparecen durante el evento:
parte de ellos puede llegar después, por laimagen y
el posicionamiento del pais.

Donde el Mundial mexicano si funciond fue en la
caja.

El gasto de los viajeros internacionales subi6 5.9
por ciento, a 2 mil 912 millones de délares, pese a
que llegaron menos turistas por via aérea.

El turista de internacion gasté en promedio mil 96
dolares, 8.6 por ciento mds que un afio antes, y quien
llegd por avion desembolséd mil 284 ddlares, 9.6 por
ciento mas. Sectur reporté ademads tarifas hoteleras
51.5 por ciento mas altas en las ciudades sede.

En pocas palabras: México le cobré mas caro a
menos gente.

Como resultado en términos de ingreso por visi-
tante, funcion6. Como impulso al volumen turistico,
no.

Y hay otro dato que ha recibido poca atencién.

En el mes mundialista, las salidas de mexicanos
al exterior crecieron 8.2 por ciento y su gasto fuera
del pais se disparé 18.2 por ciento, hasta mil 222
millones de délares. El peso, en cerca de 17 unidades
por dodlar, probablemente hizo su parte.

El resultado es revelador. El superavit de la
balanza de viajeros fue de mil 691 millones de
ddlares, frente a mil 718 millones un afio antes.

Es decir, en el mes de la mayor fiesta turistica que
Meéxico ha vivido en muchos afios, el saldo neto de
divisas generado por los viajeros se redujo 1.6 por
ciento.

Falta una pieza importante. Junio captura ape-
nas las primeras tres semanas del torneo. Julio
recoge su tramo decisivo y sus datos se publicaran el
14 de septiembre.

Por ahora, la conclusion es clara: los megaeventos
no multiplican turistas por arte de magia. Los redis-
tribuyen y pueden elevar considerablemente el gasto
de quienes si llegan.

El verdadero dividendo del Mundial, si existe,
se verd en 2027 y después, cuando sepamos si la
enorme exposicion internacional que tuvo México
consiguid atraer nuevos visitantes una vez apagadas
las luces de los estadios.

Esa es la apuesta que todavia estd abierta.
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